
Księga znaku



Logo — wersja podstawowa

Znak (logo) jest głównym elementem 
tożsamosci wizualnej marki. Dzięki swojej formie 
i kolorystyce zapewnia wizualną odrębność.  
Forma podstawowa znaku jest zbudowana  
w ściśle określonych proporcjach. 

Forma podstawowa znaku składa się z układu 
typograficznego w ściśle ustalonym układzie  
z sygnetem (elementem graficznym). Krój pisma 
użyty w znaku to GT America Mono Regular.

Znak stanowi całość i nie powinien być  
poddawany jakimkolwiek zniekształceniom.

Znak można stosować w odpowiednich układach 
i proporcjach (patrz następne strony) na większo-
ści podstawowych materiałów korporacyjnych.

Wszystkie odwzorowania logo muszą być
wykonane w oparciu o oryginalny plik graficzny.



Logo — wersja wertykalna/ alternatywna

Znak można stosować w odpowiednich układach 
i proporcjach (patrz następne strony) na większo-
ści podstawowych materiałów korporacyjnych.



Logo — wersja horyzontalna/ alternatywna

Znak można stosować w odpowiednich układach 
i proporcjach (patrz następne strony) na większo-
ści podstawowych materiałów korporacyjnych.



Logo — sygnet

Sygnet (element graficzny) może być stosowany 
wraz z typografią znaku, jak i bez niej.
Wszystkie wytyczne odnośnie stosowania  
sygnetu są takie same, jak wytyczne do logo.
W księdze znaku  pokazane jest przykładowe  
stosowanie sygnetu w materiałach firmowych 
i reklamowych.

Wszystkie odwzorowania logo muszą być
wykonane w oparciu o oryginalny plik graficzny.



Logo — kolorystyka podstawowa

Konsekwentne stosowanie określonej kolorystyki 
znaku przy zachowaniu dbałości o zgodność ko-
lorów na wszystkich nośnikach identyfikacji może 
spowodować, że kolor najszybciej ze wszystkich 
elementów bazowych wywoła w świadomości 
odbiorców skojarzenia z marką.

Kolorem podstawowym marki jest kolor czarny 
w ściśle określonych wartościach. 

Kolorystyka

C0 M0 Y0 K100
R35 / G31 / B32
PANTONE® Black 
HEX #231F20
RAL 9005

C0 M0 Y0 K0
R255 / G255 / B255
HEX #ffffff
RAL 9010



Logo — proporcje

Na karcie przedstawiono sposób konstrukcji 
znaku oraz proporcje poszczególnych jego ele-
mentów. Siatka modułowa określa podstawowe 
proporcje i wielkości w budowie znaku. Stosowa-
na jest w przypadku odwzorowania znaku marki 
na powierzchniach wielkoformatowych, gdzie za-
stosowanie formy elektronicznej jest niemożliwe.



Logo — pole ochronne

Pole ochronne to przestrzeń wokół znaku, 
bez elementów tekstowych oraz graficznych, 
które mogłyby naruszać czytelność logo. Pole 
ochronne wyznacza również minimalny odstęp 
znaku od krawędzi nośnika. Do wyznaczenia 
pola ochronnego przyjęto podwójną wysokość 
litery „B” użytej w nazwie instytucji.

Nie wolno naruszać pola ochronnego, 
ponieważ gwarantuje ono prawidłowy 
odbiór wizualny znaku.



Logo — wielkość mnimalna

Obok przedstawiono minimalne wielkości znaku 
do użycia w druku oraz na ekranie.

15 mm / 45 px

15 mm

45 px

5 mm

20 px



Logo — tła znaku

Kolory tła, na których występuje znak, powinny 
podkreślać komunikację marki, stanowiąc cechę 
odróżniającą, dając świeże, jasne i nowoczesne 
wrażenie. 

Znak najlepiej prezentuje na tle białym. W przy-
padku, gdy nie ma takiej możliwości można stoso-
wać znak na tłach przedstawionych obok, dbając 
o czytelność znaku i dobrą kompozycję wg sztuki 
projektowej.



Logo — niedopuszczalne stosowanie

W celu utrzymania spójności wizerunkowej  
nie powinno się ingerować w wygląd znaku. 



Typografia podstawowa

W celu zachowania spójności całego systemu, 
podstawowym krojem pisma użytym w identyfi-
kacji jest Arial w odmianach Regular, Bold oraz 
Black.

Arial

abcdefghijklmnopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
1234567890!@#$%^&*()_<>?:”{}
Arial Bold

abcdefghijklmnopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
1234567890!@#$%^&*()_<>?:”{}
Arial Black

abcdefghijklmnopqrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
1234567890!@#$%^&*()_<>?:”{}



Materiały firmowe 
— bilet wizytowy

Bilet wizytowy ogólny

Wymiar biletu wizytowego jest wielkością stałą. 
Bilet wizytowy jest elementem dwustronnym.
Informacje tekstowe umiejscowione są według 
przedstawionych zasad. 

Format: 85 x 55 mm

JAN KOWALSKI
Stanowisko

jan.kowalski@biblioteka.lodz.pl
+48 600 000 000

Al. Kościuszki 48, 90-427 Łódź
www.biblioteka.lodz.pl

Arial Bold 8,5 pt/ 8,5 pt     
Arial Regular 6,5 pt/ 8,5 pt     

Arial Regular 6,5 pt/ 8,5 pt     



Al. Kościuszki 48, 90-427 Łódź
sekretariat@biblioteka.lodz.pl

+48 42 231 59 51
www.biblioteka.lodz.pl

NIP 7252249694 
REGON 369129529
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Materiały firmowe 
— papier firmowy 

Wymiar papieru firmowego jest wielkością stałą. 
Jest on elementem jednostronnie zadrukowanym. 
Informacje tekstowe umiejscowione są według 
przedstawionych zasad. 

Format: A4

Arial Regular 9 pt/ 11 pt     
C:0 M:0 Y: K:50        

Arial Regular 11 pt/ 14 pt     

28 mm

60 mm

28 mm



Materiały firmowe 
— koperta

Al. Kościuszki 48 
90-427 Łódź
www.biblioteka.lodz.pl



Materiały firmowe 
— teczka

Al. Kościuszki 48 
90-427 Łódź
www.biblioteka.lodz.pl

Al. Kościuszki 48 
90-427 Łódź
www.biblioteka.lodz.pl



Materiały firmowe 
— stopka e-mail 

Informacje tekstowe na stopce firmowej
umiejscowione są według przedstawionych  
zasad.

aa a

Jan Nowak
Stanowisko
+48 594 403 034

Al. Kościuszki 48 
90-427 Łódź
www.biblioteka.lodz.pl

Arial Bold 9 pt/ 12 pt     

Arial Regular 9 pt/ 12 pt     



Materiały firmowe 
— zdjęcie profilowe na facebook

Teści w zdjęciu profilowym umiejscowione są 
według przedstawionych zasad.

Format: 600 x 600 px



Materiały firmowe 
— smycz



Materiały firmowe 
— pin

Format: 25 x 25 mm



Materiały firmowe 
— nadruk na koszulkę



Materiały firmowe 
— nadruk na koszulkę



Materiały firmowe 
— torba papierowa i płócienna



Materiały firmowe 
— kubek



Materiały firmowe 
— długopis, pendrive



Materiały firmowe 
— samochód



Materiały firmowe 
— tabliczka A4

Filia 15

FILIA 15



Materiały firmowe 
— prezentacja PowerPoint

Slajdy tytułowe

Tytuł slajdu
podtytuł

Tytuł slajdu
podtytuł

Tytuł slajdu
podtytuł

Tytuł slajdu
podtytuł



Materiały firmowe 
— prezentacja PowerPoint

Slajdy wewnętrzne

www.biblioteka.lodz.pl

www.biblioteka.lodz.pl



Materiały firmowe 
— prezentacja PowerPoint

Slajd zamykający

www.biblioteka.lodz.pl



www.progressivo.pl


